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1. ANTECEDENTES

Del 7 al 11 Enero de 2008 personal de Microfinanzas Prisma — MFP participé del taller
de capacitacién sobre la herramienta PPl promovido por Oikocredit y Grammen
Foundation, el cual tuvo como objetivo el conocimiento y capacitacion en el uso de la
herramienta dentro de un sistema de desempeno social, se realizo trabajo de campo
para contrastar la encuesta y se proceso los datos para desarrollar habilidades en la
obtencion de resultados.

El 11 Enero de 2008 se realizo una exposicién a cargo de Oikocredit y Grameen
Foundation para difundir la herramienta y mostrar los niveles de analisis que se pueden
obtener como resultados para beneficio de las IMF’s. En la presentacion Oikocredit
anuncio el firme apoyo a MFP para cofinanciar el proyecto piloto de PPI y desarrollar
actividades en su Programa de Desempeio Social.

La ultima medicion de pobreza, revela que la pobreza en el pais se encuentra en 39.3%
de la poblacién que se encuentra debajo de la linea de pobreza y que la pobreza
extrema se encuentra en 13.7%, segun los resultados de la Encuesta Nacional de
Hogares (ENAHO) 2007 que elaboro el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
(INEl) conjuntamente con la linea de cooperacion técnica de organismos
internacionales.

2. OBJETIVOS DEL PROYECTO
2.1 Objetivos

- Implementar un piloto para la validacion de la herramienta PPI, comparacién con la
herramienta HMP — Herramienta de medicién de pobreza desarrollada por el centro
Iris de la Universidad de Marylan de los EE.UU.

- Implementar una herramienta de medicion de pobreza que pueda ser usada en
forma regular y permita obtener resultados mensuales sobre el indicador de pobreza,
para mejorar nuestros servicios a este segmento de poblacién y obtener indicadores
en el mejoramiento de calidad de vida de nuestros clientes durante la participacién en
MFP como cliente.

2.2 Presentacion del proyecto en MFP Prisma.

El 16 de Enero de 2008 se realiza una presentacion a Directores y Gerentes de MFP
Prisma para presentarles el proyecto para su implementacién, los objetivos, los
alcances, la descripcién del producto, la necesidad de recursos humanos, la duracion,
las restricciones, los riesgos, el presupuesto y el cronograma Gannt.

Se explicd su construccion, se mostré el proceso de aplicacion, la obtencién de
resultados y la aplicacion en nuestra Institucion.
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3. MARCO CONCEPTUAL
3.1 4 Qué es el PPI - Progress out of Poverty Index?

El indice PPl es una herramienta precisa y practica que posibilita a Instituciones
Microfinancieras (IMF), medir los niveles de pobreza de los clientes y como estos
niveles de pobreza cambian en el tiempo.

El PPI no es simplemente una herramienta de evaluacioén y elaboracién de informes;
es una eficaz herramienta de focalizacion que puede ser usada como una eficaz
herramienta de toma de decisiones.

El Progress out of Poverty Index es:

Una herramienta de medicién que apoya las decisiones de gerencia

Simple de usar

Preciso

Una herramienta que puede usarse tanto para el aprendizaje interno como para
la elaboracion de informes externos

BN =

3.2 ; Como funciona el PPI?

El PPl es una herramienta tanto de gestion como de medicién. Permite a las
instituciones microfinancieras responder mejor a las necesidades de sus clientes
evaluando el cambio en su estado de probabilidad de pobreza en el tiempo a través
del paso por diversos programas.

El PPl es un compuesto singular de indicadores no financieros especificos a un pais y
faciles de recopilar, tales como tamaro de la familia, numero de hijos que asisten a la
escuela y el tipo de vivienda. Cada PPI especifico a un pais recoge informacién de la
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encuesta nacional de hogares de ese pais (la base de datos del INEGI en México o la
Encuesta Integral de Hogares de Paquistan), o de la Encuesta de Medicion de Niveles
de Vida del Banco Mundial especifica a dicho pais, dependiendo de cual conjunto de
datos tenga la informacion mas completa. Luego, el PPI resultante sirve como la linea
base a partir de la cual se mide el movimiento de la pobreza del cliente. Usando
parametros referenciales y estandares de medicién que producen informacion
confiable, los gerentes pueden elaborar perfiles de los clientes y hacer seguimiento
del cambio a lo largo del tiempo.

En el PPI, a la respuesta a cada indicador se le asigna un valor. La suma de estos
valores (la “Puntuacion PPI”) se apareja con una correspondiente puntuacion de
probabilidad de pobreza—Ia probabilidad de que un hogar se ponga por encima o por
debajo de una cierta linea de pobreza. Para determinar los promedios de cartera, se
promedian las probabilidades individuales.

3.3 ¢ Qué es desempefio social?

El desempefo social se define como “la traduccion efectiva a la practica de los
objetivos sociales de una organizacion microfinanciera”.’ La meta final es ayudar a las
organizaciones al cumplimiento de sus objetivos sociales declarados, y no
simplemente informar sobre los niveles de pobreza de sus clientes. Por ejemplo, un
sistema integral de desempeno social puede posibilitar a una IMF identificar mas

eficazmente nichos de mercado y servicios focalizados especificos.

En una industria microfinanciera cada vez mas competitiva, la Gestion del Desempefio
Social (GDS) puede dar como resultado productos y servicios enfocados que
beneficien a los clientes y a las comunidades mas desfavorecidas. La gestion del
desempefio social debe acrecentar la comprension de las IMF sobre sus clientes, sus
necesidades de productos y servicios y cdmo usan y se benefician de los productos y
servicios de las IMF.

3.4 ; Como se relaciona el PPI con el Desempefo Social?

El PPI es parte integral del esfuerzo de la Fundaciéon Grameen en todo el ambito de la
industria para ayudar a las IMF a gestionar el desempefio social.

El PPI se relaciona con el Marco de Desempefio Social, graficado abajo, en cada
nivel del marco.
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Apoya la intencion de una mision social Intencién/Disefid

Evalta traduccién de la mision a la accién

Herramienta de evaluacion del
cliente:

Mide cobertura dividiendo clientes
en franjas de pobreza

Producto

Menitorea mejoramiento econdmico en el
tiempo

3.5 ¢, Como se crea el PPI?
- Se empieza con una encuesta nacional representativa de ingresos/gastos.

- Se analizan los datos para calificar indicadores que se correlacionan fuertemente
con la pobreza.

- Los indicadores son probados y examinados a fondo con IMF y representantes
locales.

- Con 90% de confianza el PPI de Peru es:
o Precisos dentro de +/- 1% para grupos
o Precisos dentro de +/-5% para individuos
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Construccion de PPI de Peru

Hace analisis de regresion"Logit" con
EHAHO para obtener 10s indicadores gue tiene
e un fuerte comelacion con pobreza

|

150 indicadores de la encuesta ENAHO
/]
] }

Elegir 10 de los 150 indicadores segun
la metodologia

I

10 indicadores

1

Cada respuesta fue ponderado sequn
los datos de la encuesta de EMNAHO

B N W |

N

Progress out of Poverty Index (PP1)

Fecha Proceso Entregahbles
2003 Instituto Macional de Estadistica & Infarmacian hizo un |dentificar una encuesta
Encuesta Naclonal de Hogares can 17 629 hogares representativa de Pard
Mayo | Revisar las encuestas EMAHO 2002-2006. La de 2003 es Seleccionar la mejor
2007 la mas recién con todo caracteristicas criticales encuesta para Perd
M avo Ohtener, con apoyo de Syed Hashemi de CGAP, a Datos completos
2007 encuesta de ENAHO 2003
Junio For Mark Schreiner Revisar las ofras herramientas de Uno resume de las
2007 medir pobreza (como "scorecard'y, que ya existieron, herramientas que existir
an Perd
Mo, FPor Mark Schreiner: Analizar todas las indicadores de la 150 indicadares mas
2007 encuesta EMAHO v seleccionar los 150 mejores carrelacionado con
(ordenado por el coeficiente de incigdadumbre) pohreza
Moy Elegir 10 de los 150 indicadores seq0n 13 metodologia 10 indicadores del PPI
2007
[ [n}t FPonderar cada respuesta segin los datos de la encuesta 10 indicadares can
2007 de ENAHOD ponderacidn
AHORA Filotear en Pard con el PPl de Perd Actualizar el PRI
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4. FORMULACION DEL PROYECTO

4.1 Charter del proyecto y conformacién del equipo

1. Informacién General

a) Proyecto: PILOTO DE MEDICION DE POBREZA PPl PARA MFP PRISMA Y OIKOCREDIT

b) Elaborado por: Miguel Salas Alcantara.

c) Fecha de preparacion: 08 Enero 2008

d) Autorizado: Aprobado

2. Necesidad del Proyecto

Contar con una herramienta de mediciéon de pobreza para nuestros clientes de Microfinanzas

Prisma.

3. | Objetivos

a) Implementar un piloto para la validacion de la herramienta PPI.

b) Establecer una herramienta de mediciéon de pobreza que pueda usarse en forma regular
que permita obtener resultados mensuales sobre el indicador de pobreza, para mejorar
nuestros servicios a este segmento de poblacién.

4 Alcances

= Implementacion de piloto y comparacion de herramienta PPl y HMP, conclusiones para el
equipo de Oikocredit para la implementacién de la herramienta.

= Desarrollo Manual operativo y administrativa para la aplicacion de la herramienta.

=  Aplicacion de 349 encuestas principales y 140 encuestas sustitutas en la Agencia
Huancayo como parte del piloto(PPI + HMP) de un universo de 3,776 créditos.

= Revision de conclusiones de piloto y afinamiento con la herramienta PPI.

*  Presupuesto: US$ 9,779.36 Aportes de Prisma US$ 3,130.32 Aporte OIKOCREDIT
US$ 6,649.04 PILOTO

5 Descripcion del Producto

Contar con la herramienta de medicién de pobreza PPI, que tiene 10 preguntas simples facil

de usar, entender y verificable, basada en una metodologia internacional relacionada con la

encuesta nacional de Hogares de Peru, que se sustenta en un modelo estadistico. La

herramienta permite medir y dar seguimiento a los niveles de pobreza de los clientes y

analizarlos por estratos, el analisis de los resultados permitira entender mejor a nuestros

clientes, alcanzar nuestra poblacion meta y mejorar nuestros servicios, productos y procesos.

Facil aplicacién 5-10minutos y aplicada por nuestros asesores de crédito.

6 Participantes del Proyecto

a) Gerente del Proyecto

=  Miguel Salas
b) Miembros del Proyecto
= Diego Fernandez Concha
=  Carlos Castellanos
= Norma Rosas
= Mariza Maldonado
a) Involucrados
*  Area de Operaciones, Adm. y Finanzas, Sistemas y la Direccién de MFP.
= David Zea Jefe de Agencia Huancayo y Pampas
=  Asistente administrativo y Asesores de Crédito de Huancayo y Pampas.
=  Oikocredit

7 Fecha del Proyecto

Inicio: Enero 2008  Fin: Abril 2008

8 Restricciones

a) Financiamiento

9 Supuesto

a) Apoyo de la Direccién de MFP.

b) Contar con el presupuesto para la implementacién del proyecto.

c) La participacion de los asesores de crédito para el soporte a los encuestadores.

10 | Riesgos

a) Los Asesores no asuman el compromiso de recoleccion de datos de PPI.
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4.2 Cronograma Gannt

AT P01 DM02 DEM02 15/02 22002 07/ 14003 2003 26003 30004

Ho Actividad Responsable/dias | Inicio | Fin i |l 3| 4|86 [ 7] &]a]m]|i # Horas
Capacitacion Oikocredi v
1 |Grameen W Salas 4 | 0B-01-08( 09-01-08 a2
Elahoracion de charter,
2 |presupuesto v metas M Zalas 3| W-m-08| 18-01-08 24
Preszentacion de PRI, cronograma,
actividades y evaluacion para
3 |formalizar implemertacidn Todo el equipd 1 | 16-01-08| 16-01-08 3
. ] M Maldanacdo
4 Conformar equipos de trabajo M Rosas P [ 4
5 Planeary ejecutar la Logistica M Maldanzco ot |ogozos| 19-0508 123
Elsboracion de guia instructivo de (R, Quispedtd.
& |campo Maldonado 5 |08-02-03| 12-02-03 g
C.Castellano
Coardinaciones de trabajo de ngm.lr-naldona
campo con las agenciss RosasM Sal
7 a3 33 |08-02-08( N1-03-02 a3
Capacitacion supervisor v Todo el
& |encuestadores eguipo 1 | m0z-08| 1-02-08 g
Wisita de campo para revisar M Maldonado
encuesta v validar lo aprendido R .GQuispelEn
Agencia Puente Piedra cuestadores
2] 2 | 12-02-08| 13-02-08 16
F)eterm.l‘nar muestra aleataria v I —
impresion de encuestas PRy HWMP Ramos
10 [Agencia Huancayo Piloto 2 | 1z-02-08| 13-02-08 16
Revizion de guia instructivo de . Guispehd.
11 |campo Salas 1 | 14-02-08( 14-02-02 g
Llevar a cabo las ertrevistas v el
12 |control de calidad Huancayo Todo el equipy 29 | 18-02-08| 17-03-08 232
Dezarrolo de madulo en el sistema |M SalazProv
13 |Cautivo eedor 16 | 11-02-08)26-02-08 16
Definicidn de reportes de pobreza
14 |zeqin estratos Todo el equipy 2 | 25-02-08| 26-02-05 16
Procesamiento de datos PRI R Ramosh.J
15 |zistema Cautivo y HUMP Epi Info imenez 10 | 18-03-08] 27-03-05 50
Informe del Piloto & MFP
16 |Dikocredit Tocdo el equipd 6 [28-03-08{02-04-08 45
Coordinaciones con Grameesn,
Oikocredt v Prisma si fuera
17 |necesario ajustes D.Fermandez| & | 10-04-0% 17-04-08 ¢
13 Deficion de herramienta de PRI Todo el equip] 5 | 21.04.08| 25.00.08 5
. Il Salazmd M
19 Informe die cierre del proyecto alddonado 3| 28-04-0%] 30-04-02 g
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4.3 Presupuesto

N de Encuestadores y Supervisor 3
DESCRIPCION DE ACTIVIDADES
#de horasise #de
1) Costos del Personal del Programa personas mana semanas |Costo Total | Financiado
Gerente de Proyecto - Miguel Salas 1 467 12 2.500.00|{Prisma
Asistente de project manager - Mariza Maldonado 1 269 7 1,500.00|Prisma
Supervisores Sede Central:
- Morma Rosas 1 141 4 500.00{Prisma
- Carlos Castellanos 1 147 4 500.00{Prisma
Procesadores de ingreso datos Prisma
- Rubén Ramos 1 104 3 350.00{Prisma
- Miguel Jimenez 1 46 2 350.00(Prizma
Jefe de Agencia - David Zea 1 232 1] 1,500.00|Prisma
Asesores de Crédito 4 232 5] 1,400.00|Prisma
Supervisarde Campo 1 301 8] 2,400.00)Cikocredit
Encuestadores 2 256 [ 1,400.00| Qikocredit
Coordinador de Seleccion de Muestra e Infarmacidn 1 1} 1} 0.00
Coordinador de Procesamiento de Informacian 1 a a 0.00
Sub-Total 12,400.00
2) Equipos, Materiales y Traslados Huancayo
Movilidad local (se pagara en las agencias) 900.00 900.00|Cikocredit
Transpore intarno local {Motas) B00.00 600.00|Prisma
Pasajes aéreos (T.C= 5/.3.18) 0.00 0.00
TLIA lda ywuelta 5531.00 0.00 0.00
Fasajes terrestres 504.00 A04.00|Oikocredit
Hospedaje  S¢0.00 diario 4,500.00 4,500.00{0ikocredit
Widticos 525.00 diario 2,250.00 2,250.00|Oikocredit
Taxi Terrapue 5£30.00 90.00 490.00|Cikocredit
Imprevistos 5% 412.20 412 20| Dikocredit
howilidad Local a Wentanilla (aplicacian Encuesta) 100.00 100.00f0ikocredit
Materiales de oficina {fotocopias, papel, carfucho de impresora. 300.00 300.00]Dikacredit
Comidas durante la capacitacidn+break 300.00 300.00 Oikocredit
Celular Supervisor 90.00 490.00|Cikocredit
UL 1 10,046.20
3 Software
Desarrolllo de modulo de encuestas PPl en el sisterna Cautivo 6,295.34 Oikocredit
TOTAL 28,741.54
TOTAL PRESUPUESTO POYECTO § 9,779.36
Aportes Prisma 3,130.32 32.01%
Aportes Oikocredit 6,649.04 67.99%




. m\\
¥ ®
sMFP u GRAMEEN
‘ Microfinanzas PRISMA == FOUNDATION
Qikocre d it Empowering people. Changing lives.

Progresamos juntos ‘ i Innovating for the world's paor.
invertir en las personas

Informe de PPI - Progress Out Of Poverty Index Peru

4.4 Roles del personal del Proyecto

QOrganigrama Proyecto PPI Miguel
Salas
Mariza
Maldonadao
]
Diego o "
Morma Carlos ; Christian David Rubén
Rosas Castellancs Fzrg:;?:z Peraliilla Zea Ramaos

Rosalbina
Cluispe

Alan Ivan
Luna Ortiz

Cualidades, Roles y Responsabilidades del Equipo de Implementacién

Un personal con buenas habilidades de experimentacion, bien capacitado y
motivado puede influenciar fuertemente en el éxito de la operacion de campo. El
equipo que va a implementar la Herramienta de Medicion de la Pobreza incluye un
gerente del proyecto, un asistente, 3 supervisores campo, 2 entrevistadores, un
coordinador de procesamiento de informacion, personal soporte logistico y
administrativo. Dependiendo de las habilidades y el tiempo disponible del gerente
del proyecto, puede ser util contar con un miembro adicional del equipo
investigador con el fin de supervisar el tiempo y los recursos utilizados en cada
paso del proceso.

El equipo estuvo conformado por lo siguientes miembros y sus funciones fueron

las siguientes:

= Gerente de Proyecto: supervisa la planeacion y la implementacion de la
encuesta de campo.
Miguel Salas/Mariza Maldonado

= Supervisores de Campo: coordinan las actividades diarias de los
entrevistadores y llevan a cabo el control de calidad en el campo.
Norma Rosas, Carlos Castellanos, David Zea y Rosalbina Quispe

= Entrevistadores: aprenden muy bien las preguntas de la encuesta y las
técnicas de entrevista para minimizar las alteraciones, y llevan a cabo las
entrevistas en forma tranquila y con seguridad. Alan Luna y Ivan Ortiz

= Coordinador de Procesamiento de la Informacion: identifica y capacita a los
procesadores de informacion y mantiene el control de calidad en el
procesamiento de la informacion. Rubén Ramos.

10
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4.5 Seleccion de Muestra

Para la seleccién de la muestra se toma el minimo requerido considerando la teoria
de seleccién de muestra para la obtencion de resultados validos por asignacion
proporcional para poblaciones finitas menores a 10,000. La muestra de clientes debe
ser representativa de las cualidades de la poblacion objetivo y ser suficiente en
tamafo para satisfacer las asunciones de las técnicas estadisticas utilizadas en el
analisis.

La seleccion de la muestra se realiz6 considerando en estricto los siguientes

elementos:

= El universo de 3,843 créditos de las Agencias de Huancayo y Pampas al 31 Enero
de 2008, determinando como muestra de aplicacion 349 clientes para la
herramienta de PPl y HMP.

DETERMINACION PARA EL TAMANO DE MUESTRA POR ASIGNACION PROPORCIONAL
PARA POBLACIONES FINITAS (MENORES A 10000)

~ P(-P)N
" (N =1)e*

+P(1-P)

c

ESTO ES PARA POBLACIONES FINITAS, MENOS DE 10000

Datos Enero 31 2008 Datos

M 3843 M S00
P 05 P 0.5
1-P 0.5 1-P 0.5
[ 0.05 e 0.08
1-alpha 0.95 1-alpha 0.85
1-alphaf2 0.975 1-alphal2 0975
7 (1-alphai2) 1.95 7 {1-alpha/ 1.96
n 349 n 116
fic 0090200486 si es mayora 0.10 se corrige fi: 0.23
na 320.2222145 na a4

» Para que la muestra sea representativa se obtuvo en forma aleatoria. Se
considera aleatoria si cada elemento en la poblacién tiene igual oportunidad de
ser seleccionado.

» Se ha considerado estratos solo para el nivel de analisis como son ambito,
genero, sexo, actividad econdmica, # créditos obtenidos.

= Formula aleatoria para la seleccion de clientes:
# aleatorio = entero( random () * total de muestra+1)

= La seleccidn de la muestra sustituta es considerada de reserva en caso que no

califique o sea imposible entrevistar, representa el 40% de la muestra
seleccionada (principal).

11
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5. TRABAJO DE CAMPO
5.1 Encuestadores

Para la ejecuciéon del proyecto se trabajé con un equipo de campo compuesto por
dos encuestadores y una supervisora de campo: Alan Luna, Ivan Ortiz y Rosalbina
Quispe, quienes fueron seleccionados por tener experiencia previa en el manejo de
HMP. Ellos fueron capacitados para la aplicacién de PPI en dos sesiones:

La primera sesion se realizé el 11 de febrero en la sede central de Prisma donde se
contd con la presencia de un representante de Oikocredit. La agenda del dia gir6
entorno a los objetivos de la aplicacion del PPl y HMP, el plan de implementacion, la
explicacién de los roles y las coordinaciones entre sede central y la agencia de
Huancayo, definicion del concepto de Hogar y revisién de la herramienta a nivel
grupal.

La segunda sesion se realizé el 12 de febrero con una salida de campo a la Agencia
Ventanilla donde se aplicé todo lo aprendido el dia anterior, por la tarde se discutié en
grupos acerca de las lecciones aprendidas de las entrevistas realizadas por la
mafiana, ademas de la revision del plan de trabajo a desarrollarse en la agencia
Huancayo/Pampas y la revision de los principales conceptos aprendidos.

12
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5.2 El tiempo empleado

Se emplearon en total 36 dias para el trabajo de campo; aunque al inicio se tenian
proyectado 27 dias. El equipo partié de Lima el 14 de febrero y debio6 retornar el 11
de marzo, su retraso obedecié a la lluvia y el mal estado de las carreteras. Solo los
encuestadores retornaron en la fecha estimada mientras la supervisora permanecio
en el campo hasta el 20 de marzo.

La realizacién del trabajo de campo se dio en 3 etapas:

- Huancayo del 15 de febrero al 14 de marzo
- Jauja del 3 al 7 de marzo
- Pampas del 25 de febrero al 12 marzo.

EL ingreso de datos del PPl al sistema cautivo se realizd del 17 al 20 de marzo en
las oficinas de Huancayo y Pampas.

6. SUPERVISION
6.1 Método de validacion
La supervision de campo no solo se dio en cuanto el avance y cumplimiento de la
meta sino también en lo referente a la calidad de los datos recolectados y el buen
trato de los encuestadores a los clientes. Para ello se ided un control diario que

consistia en la tabulacién y revision de las encuestas.

Una vez terminado este paso se procedia a seleccionar una muestra aleatoria del
25% de las encuestas realizadas para ser visitadas al dia siguiente con la finalidad de:

- Confirmar que la persona entrevistada esta en la lista de muestra o es cabeza de
familia y que fue realmente entrevistada.

- Repreguntar la encuesta, si se contaba con el apoyo del cliente, para contrastarla
con los datos recolectados por el encuestador.

- Preguntar sobre el trato del encuestador para confirmar que el cliente fue tratado
apropiadamente y que se utilizaron las técnicas de entrevistas apropiadas.

13
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Asi al finalizar el piloto se logro supervisar 87 encuestas que viene a ser el 25% del

total.
Oficinas Encuestas realizadas Encuestas supervisadas
Pampas 73 12
Huancayo 212 51
Jauja 68 24
Total 353 87

6.2 Logros y dificultades

La meta fue cumplida en las 2 oficinas (Huancayo y Jauja) y se contempld encuestas
sustitutas con lo cual se pudo compensar los faltantes en la oficina de Pampas debido
a que en esta ultima la lluvia deterioro aun mas los caminos lo cual hizo imposible el
traslado de los encuestadores, ademas la escasez de medios de transportes, la
ausencia de clientes por viajes laborales y la distancia de las viviendas de algunos

clientes imposibilitaron el alcance de la meta en esta oficina. A pesar de esto se
realizaron 353 encuestas con lo cual se sobrepaso la meta global que fue de 349
encuestas.
Encuestas Encuestas | Total de
Oficinas Metas Encuestadores Clientes realizadas realizadas | encuestas
Visitados principales | sustitutas | realizadas
Alan Luna 19 12 7 19
Pampas 81 Ivan Ortiz 21 10 3 13
Rosalbina Quispe 59 27 14 41
99 49 24 73
Alan Luna 79 48 22 70
Huancayo | 203 | Ivan Ortiz 116 78 26 104
Rosalbina Quispe 58 31 7 37
253 157 55 212
Alan Luna 50 35 13 48
Jauja 65 | Ivan Ortiz 9 7 2 9
Rosalbina Quispe 11 8 3 11
70 50 18 68
Total 349 422 256 97 353
Cuatro encuestas se consideraron como contingencia fisica, por si se presentara

algun problema de dafo fisico en algunas de las 349 encuestas.

14
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7. ANALISIS DE LOS RESULTADOS DEL PPI
7.1 Resultados globales de PPI

A continuacion se presentan los resultados del estudio que muestran los diferentes
niveles de pobreza en forma global y también se muestran los resultados de los
indicadores por los diferentes estratos asociados. Estos resultados posteriormente se
transformaran en estrategias, disefio y mejoramientos de nuestros productos y
evaluacion de resultados para medir el mejoramiento de la calidad de vida de nuestros
clientes.

a) Resultados Globales

RESULTADOS GLOBALES Resultados
Numero de clientes encuestados 349
Total debajo de la linea nacional de Pobreza 36.50 | %
Total encima de la linea nacional de Pobreza 63.50 | %

- Mitad Inferior debajo de la linea nacional de

pobreza (Muy Pobres) 16.89 | %
- Mitad superior debajo de la linea nacional de
pobreza (Pobres) 19.61 | %

A01- ANALISIS DE POBREZA GLOBAL

36.50%

63.50%

m Total debajo de la linea nacional de Pobreza

m Total encima de la linea nacional de Pobreza

Al analizar la pobreza de Pampas y Huancayo, se obtuvo como resultado que la
pobreza debajo de la linea nacional es de 36.50% y segun los resultados de la
Encuesta Nacional de Hogares (ENAHO) 2007 que elaboré el Instituto Nacional de
Estadistica e Informatica (INEI) se obtuvo 39.3% de la poblaciéon debajo de la linea de
pobreza a nivel nacional.
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A02- ANALISIS DE POBREZA DEBAJO DE LA LINEA NACIONAL
POBREZA

16.89%

19.61%

M - Mitad Inferior debajo de la linea nacional de pobreza(muy pobres)

m - Mitad superior debajo de la linea nacional de pobreza(pobres)

Desagregando los resultados debajo de la linea de pobreza que se define como a las
personas que tienen ingresos por debajo de S/. 6.94 diarios, podemos encontrar que
19.61% se encuentra en la franja superior considerados “Pobres” y que 16.89% se
encuentran en la franja inferior considerados “Muy pobres”.

b) Resultados de pobreza por estratos.
A03- PROBABILIDAD DE POBREZA POR GENERO
expresado en %

Indicadores de analisis de pobreza Masculino Femenino

Encima de la linea de Pobreza 67.17 62.90
Debajo de la linea de Pobreza 32.83 37.10
Muy pobre 14.66 17.26
Pobre 18.17 19.84
NuUmero de casos 49 300

Segun el estrato de analisis por Sexo se puede observar una diferencia debajo de la
franja de la linea nacional de pobreza de 4.27% teniendo una mayor presencia de
pobreza en el segmento de las mujeres.
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A03 - Probabilidad de Pobreza por Genero

Femenino

mEncima de la linea de
Pobreza

@ Debajo de la linea de
Pobreza

Muy pobre

m Pobre

A04- PROBABILIDAD DE POBREZA POR AMBITO
expresado en %

Indicadores de andlisis de pobreza Urbano Rural

Encima de la linea de Pobreza 72.58 56.74
Debajo de la linea de Pobreza 27.42 43.26
Muy pobre 11.07 21.22
Pobre 16.35 22.03
Numero de casos 149 200

A04 - Probabilidad de Pobreza por Ambito

80.00
70.00 A
60.00
50.00 A

R 40.00 +
30.00 -
20.00 -
10.00 A
0.00

Urbano

Rural

mEncima de la linea de
Pobreza

@ Debajo de la linea de
Pobreza

Muy pobre

m Pobre
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Segun el anélisis por Ambito y por Agencias estos guardan relacién en funcién al
ambito. Pampas es una Agencia Rural y Huancayo es una Agencia Urbana, asi lo
demuestran los resultados obtenidos debajo de la franja de la linea nacional de
pobreza en Rural 43.26% y Urbano 27.42%, en las Agencias de Huancayo 29.17% vy
en Pampas 64.18%, la participacion del ambito Rural muestra resultados mayores en

la pobreza.

A05- PROBABILIDAD DE POBREZA POR AGENCIAS
expresado en %

Indicadores de analisis de pobreza Huancayo Pampas
Encima de la linea de Pobreza 70.83 35.82
Debaijo de la linea de Pobreza 29.17 64.18
Muy pobre 12.24 34.47
Pobre 16.93 29.71
Numero de casos 276 73
A05 - Probabilidad de Pobreza por Agencias
80.00
70.00 m Encima de la linea de
60.00 - Pobreza
50.00 | mDebajo de la linea de
2 40.00 | Pobreza
[m Muy pobre
30.00 +
20.00 @ Pobre
10.00
0.00
Huancayo Pampas

18



\eMEP £ @ creey
\ Microfinanzas PRISMA Oikocredit P P R l S A

. Empowering people. Changing lives. ——— ., etV ]
Progresamos juntos ‘ ] Innovating for the world’s paor
invertir en las personas

Informe de PPI - Progress Out Of Poverty Index Peru

A06- PROBABILIDAD DE POBREZA POR METODOLOGIA
expresado en %

Indicadores de analisis de
pobreza Bancos Grupos Individuales
Encima de la linea de Pobreza 62.76 80.34 62.13
Debajo de la linea de Pobreza 37.24 19.66 37.87
Muy pobre 17.48 5.46 13.93
Pobre 19.76 14.20 23.94
NiUmero de casos 327 15 7
A06 - Probabilidad de Pobreza por Metodologia
90.00
80.00 1 (] m Encima de la linea de
70.00 - Pobreza
60.00 —{F] mDebajo de la linea de
o 50.00 A Pobreza
" 40.00 1 @ Muy pobre
30.00 +
20.00 m Pobre
10.00 W'm
0.00 ‘
Bancos Grupos Individuales

Segun el analisis por Metodologia se puede observar los resultados debajo de la
franja de la linea nacional de pobreza de Bancos Comunales de 37.24%, Grupos
Solidarios de 19.66% y de Individuales 37.87% teniendo una mayor presencia de
pobreza en el segmento de Bancos E individuales.
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A07- PROBABILIDAD DE POBREZA POR ACTIVIDADES ECONOMICAS

expresado en %
Indicadores de analisis de pobreza | Agricola | Comercio | Produccién | Servicios
Encima de la linea de Pobreza 4579 66.10 81.79 84.97
Debajo de la linea de Pobreza 54.21 37.07 18.21 15.03
Muy pobre 26.88 17.19 6.18 4.45
Pobre 27.33 19.88 12.02 10.58
Numero de casos 67 221 32 22
A07 - Probabilidad de Pobreza por Actividades
Econdmicas
100.00
80.00 A M Encima de la linea de
. 60.00 - Pobreza
s 40.00 mDebajo de la linea de
20.00 Pobreza
’ @ Muy pobre
0.00 Tm
(a X} O O m Pobre
\00\ ) o &
?Q)« 06\ 600 Q&A
O Q\o <

Segun el andlisis por Actividades Econdmicas se puede observar los resultados
debajo de la franja de la linea nacional de pobreza de Agricola de 54.21%, Comercio
de 37.07%, Produccion 18.21% y de Servicios 15.03% teniendo una mayor presencia
de pobreza en los dos primeros segmentos.
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A08- PROBABILIDAD DE POBREZA POR NUMEROS CREDITOS RECIBIDOS
expresado en %

Indicadores de analisis de pobreza 1-4 5-8 9-12 >12
Encima de la linea de Pobreza 62.91 58.60 70.58 82.69
Debajo de la linea de Pobreza 37.09 41.40 29.42 17.31
Muy pobre 17.76 17.16 12.19 5.10
Pobre 19.33 24.24 17.24 12.21
Numero de casos 266 45 29 9
A08 - Probabilidad de Pobreza por Numero de
Créditos Recibidos
90.00
80.00 - H m Encima de la linea de
70.00 = Pobreza
60.00 1 7] — m Debajo de la linea de
& 50.00 - Pobreza
40.00 - m Muy pobre
30.00
20.00 - m Pobre
10.00 - —”'[I]L
0.00
1-4 5-8 9-12 >12

Segun el analisis por numeros de créditos recibidos se puede observar los resultados
debajo de la franja de la linea nacional de pobreza de 1-4 créditos 37.09, 5-8 créditos
41.40%, 9-12 créditos 29.42% y mayor a 12 créditos 17.31%, teniendo una mayor
presencia de pobreza en los primeros créditos y una disminucién del indicador a
medida de la obtencién de mas créditos por lo clientes.
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7.2 Beneficios de la Herramienta PPI

* Aportar insumos para las decisiones de gerencia sobre procesos, programas,
productos y prestacién de servicios.

* Focalizar clientes para productos y servicios especificos.

* Ayudar a responder las precisiones competitivas, al comprender el equilibrio de
créditos financieros y sociales.

* Proporcionar informaciéon oportuna y precisa sobre el desempefio social a
entidades reguladoras, inversionistas sociales, donantes y agencias de
calificacion.

» Utilizar una herramienta eficaz que permita determinar si alcanzamos nuestra
misién social.

» Utilizar una herramienta validada para Peru y reconocida por las calificadoras de
Riesgo.

+ Establecer lineas de base y seguimiento para estudiar y determinar el

mejoramiento de la calidad de vida de nuestros clientes.

7.3 Resultados de HMP Herramienta de medicion de Pobreza desarrollada por el
Centro Iris USAID usando las definiciones de linea de pobreza extrema Internacional
de ingresos debajo US$ 1/diario.

Se logro obtener el indicador de extrema pobreza sobre una muestra de 349 créditos
de un universo de 3,843 clientes de las Agencias de Huancayo y Pampas, teniendo
como resultado que 6.9% de los clientes se encuentran en extrema pobreza.

La paridad asignada a US$ 1 es de 2.15PEN ingresos por persona.
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Qutput table created: CAEpi_InfolUSAID_PAT PERU wersion_1.2_HWMPO1 mdb:meanspe

Previous Datasel Results Librany

Previous Datasel Mest Dataset Results Library

Current View: :temp2

Record Count 349 Dafe: 12-May-08 3:21:17 PM

FREQ verypoor

Mext Procedure

Fonaard

[verypoor [Frequency |Percent Cum Percent|

o | 325 93.1%| 93.1% |

1 | 24| 69%] 100.0% |

Total | 349 100.0% | 100.0% |

95% Conf
Limits
(0 89.8% 95 5%
145% 102%
7.4 Comparacion de Herramientas PPl y HMP
PPI HMP

Tiene 10 preguntas basadas en la tenencia Tiene 19 preguntas basadas en la tenencia
de activos de activos
Permite obtener resultados globales y Permite obtener solo un resultado global.

ademas obtener resultados especificos por
los estratos definidos.

Algunas preguntas pueden ser llenadas por | Todas las preguntas deberan ser llenadas de

observacion directa. acuerdo a las respuestas del entrevistado.
El tiempo de aplicacion es de 6 minutos. El tiempo de aplicacion es de 15 minutos.
Tools Indicador % Pen
Total debajo de la linea nacional de
PPI
Pobreza 36.50 | 6.94
PP Mitad superior debajo de la linea
nacional de pobreza (Pobres) 19.61
PP Mitad Inferior debajo de la linea nacional
de pobreza (Muy Pobres) 16.89
HMP | Extrema Pobreza 6.90 | 2.15
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8. CONCLUSIONES PPI

8.1 Conclusiones

Consideramos que la herramienta PPl es la mas adecuada para la organizacion
considerando que es una herramienta facil de aplicar, con un buen sustento
metodolégico y estadistico. La herramienta permite realizar una explotacion de la
probabilidad de la linea de pobreza en forma global y en funcién de los estratos
definidos por la IMF sin restricciones.

El éxito del proyecto se debe a la definicion del alcance, la planificacion de las
actividades, definicion de roles y responsabilidades del equipo, contar con un
presupuesto para el desarrollo de las actividades y al desarrollo de un cronograma
Gantt para contar con un plan realista y efectivo.

La capacitacion y apego a la metodologia es un aspecto fundamental para la
obtencion y confiabilidad de los resultados esperados.

La participacion activa y efectiva en la comunicacion entre las Agencias, equipo
externo(encuestadores) y Sede Central es vital para el cumplimiento de metas en
cada ambito de aplicacion de la encuesta.

La aplicacion de PPI también nos permitié tener otros resultados adicionales como
verificar la informacién de direcciones de los clientes y verificar las actividades
economicas desarrolladas por los clientes.

8.2 Plan de accion a futuro

Implementacion de la herramienta PPl en todo el Programa en los préximos
seis(6) meses. Su aplicacion se realizard una vez al afio; esta se realizara durante
la renovacion de créditos y en los clientes nuevos.

Se desarrollara un plan de implementacion de PPI. El plan incluye la capacitacion
respectiva a todos los asesores para que sea aplicada por nuestro propio personal
para no incurrir en costos adicionales.

Los datos se registraran en el SISTEMA CAUTIVO directamente, el proceso de
incorporacion fue desarrollado en el piloto.
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9. ANEXOS

9.1 Presupuesto ejecutado

H° de Encuestadores y Supervisor

Costos de Implementacién del Piloto PPI
3

DESCRIPCION DE ACTIVIDADES Conceptos de los costos
#de horas's | #de ) - .
1) Costos del Personal del Programa pErsonas | emana |semana Presupuesto | Fiecutado | Financiado
Gerente de Proyecto - Migue! Salas 1 457 12 2 50000 3,019.00|Prisma
Aszistente de project manager - Mariza Maldonado 1 269 7 1.500.00 1,556.00 |Prizma
Superviszores Sede Central:
- Morma Rosas 1 151 4 S00.00 500.00|Prisma
- Catlos Castellanos 1 147 4 S00.00 S00.00|Prizma
Procesadores de ingreso datos Prisma
- Rubén Ramos 1 104 3 Fa0.00 431 .00|Prizsma
- Migue! Jimenez 1 95 2 Fa0.00 35000 |Prisma
Jefe de Agencia - David Zea 1 232 5] 1.500.00 1,500.00 |Prizma
Azesores de Crédito 4 232 E 1, 400.00 1,400.00|Prisma
Supervisor de Campo 1 501 g 2,400.00 5,280.00 | Cikocredit
Encuestacores 2 236 G 1,400.00 1,400.00| Oikocredit
Coordinacdor de Seleccion de Musstra & Informacidn 1 0 0 0.00 0.00
Coordinador de Procesamiento de Informacidn 1 1] 1] .00 0.0o
Sub-Total 12,400.00  13,936.00
2) Equipos, Materiales y Traslados Huancayo
Movilidad local (22 pagara en las agencias) Q00,00 Q00,00 859,00 | Oikocredit
Transporte interno local (Motos) 500.00 50000 150,00 [Prizma
Pasajes acrens (T.C= 5/318) 0.00 0.00 0.00
TUA Ia v vueta 5731.00 0.00 0.00 0.00
Pasajes terrestres =04.00 =04.00 300,00 [Oikocredit
Hospedaje  S#30.00 diario 4,300.00 4 500,00 3,060.00 | Oikocredt
Vigticos 502500 disrio 2,250.00 225000 2,250.00 | Qikoctedit
Taxi Terrapue 5530000 90.00 9000 90,00 | Sikocredit
Imprevistoz  9%(Tarjetas Claro, mochilas, botas de jebe) 41220 41220 531,00 |Oikocredit
Movilidad Local a Ventanilla (aplicacidn Encuesta) 100.00 10000 151 20 |Oikocredit
Materiales de oficing (fotocopias, papel, cartucho de impresora. 300.00 300.00 &700.50 [Oikocredit
Curier (envio fotocopia encuestas Agencia Huancayo) 0.00 0.00 20000 | Dikocredit
Comidas durante la capacitacion+break 300.00 300,00 118.20 | Oikocredit
Celular Supervisor 90.00 9000 A0.00 [ Qikocredit
Sub-Total 10,046.20 §,500.90
3 Software
Deszarrollo de modulo de encuestas PPl en el sistema Cautivo §,295.34 6,295.34 Oiko Credit
TOTAL 28,7154 28,741.24
TOTAL PRESUPUESTO ¥ EJCUCION DELPROYECTO § 9,779.36 9,779.26
Aportes Prisma 3,130.32 3,200,411 32.01%
Aportes Oikocredit 6,649.04  6,578.85 67.99%

25



Microfinanzas PRISMA

GRAMEEN"

FOUNDATION

PR

i s UTOS
Duracion(minutos):y e W/ TON
Upinion del encuestagor:(Pobre / No Pobre)

Problemas o confusien

o e.

Oikocredit Empowering people. Changing lives. *-«
Progresamos juntos Innovating for the world’s paor.
invertir en las personas
Informe de PPI - Progress Out Of Poverty Index Peru
9.2 Encuesta de PPl y HMP
Encuesta de PPI
Encuesta de Evaluacion del Cliente - Prisma Numero de Encuesta 4
FPHISMA
Entrevistador Diligancie 1a informacion debajo ante: I3 encuasta. No le pida al entrevistade esta Informacion o
- Entrevi 20/2 |
Fachate Sninvista ’ < - ' Revisiones de Control de Calidad
Entrevistador (cédigo) Superviser de Campo o D
Sucursalidgencia(codigo) C5 PAMPAS FE:CHEI "';":"‘- /o8 Iniciales _& (= - ¥ i
Localidad/Region PAMPAS Oficinas Principales | _ I
taLimg Matropolitans: 2=Cinets Lithana, 1=nets Rursl: 4=Siars ichana Fecha niciales
S=Siorra rural 6= Soiva Urbana; 7= Selva Rural
Ubi del Client - Procesador de Informacion ) 4 |
sicacion del Cliente 0 URBAND Urbano=0, Rural=1 Fecha [/9(0 Iniciales K& Lk |
Tiermoo en o Programa ° Meses Grupo. UNION PROGRL S0 PAMIAS
Cliente o ID # 4 |
Nombre del Cliente SALAS RAMIREZ, DANIEL FLORENCIO
Direccion del JR. JORGE CHAVEZ ¥ MANCO CAPAC SN
Dpto/Prow/Dist HUANCAVELICA / TAYACAJA | PAMPAS
[ - Y
I Indicador Respuestas Puntog
1 | ¢Guantos miembros del hogar tionen 17 afos de Ninguno 1 2 3 A =5 I
edad © menos 7 a2 30 22 13 8 /J 0 ol
Gas, electricidad, o no cocina ( b% .
2 | ;Cual combustible usa para cocinar 7 . \.5 ~ )
+ ' .N "\
3 | (Elhogar tiene teléfono fijo o celular ? Si @ ) |F\)
13 0/ ~
4 | ;Qué es el matenal predominante en los pisos ? Otro (?"" ( 3
| s \o ~
L - - - - . —
5 | Si el nogar tranaja tierras agricolas, ¢ Cusl es ¢l lipy En n\é?o Sin terras agricolax, de sacanoo |
de riego en la mayor parte 7 6./ n:ﬂgunu (>
I . R ) Si Neo ,I‘_‘H
& | 4F1hogar tiene una plancha? 4 AN e
7 | ¢Hay algun miembro del hogar quien es empleado Si
dependiente y quw;*r‘ percibe su pago mensual" 9
. Si
8 | (EI hogar tiene una licuadora? .
. o i Red pablica dentro de la vivienda
] ¢ De donde procede el abastecimiento de agua del o su edificio
hogar? 4
10|  LEIhogar iene un Tv a color? Si
5

26



MFP GRAMEEN’

\‘. Microfinanzas PRISMA " FOUNDATION
Oikocredit £ ’ fe. Changing lives.
Progresamos juntos ovatia o the workds poon -

invertir en las personas

Informe de PPI - Progress Out Of Poverty Index Peru

Encuesta de HMP

A Encuesta de Evaluacion del Cliente - Prisma Numero de Encuesta 4
E dor: Dilig la debajo antes de iniciar la No le pida al ado esta informacién
Feciia de Entevista 26/ 210 Wma Revisiones de Control de Calidad
Entrevistador (codigo) o1 Supervisor de Campo
Sucursal/Agencia(cédigo) C5 PAMPAS Fecha _|7(23 (o8  Iniciales_R. &P

Oficinas Principales

Localidad/Regién PAMPAS .
Fecha Iniciales

1=Lima Metropolitana; 2=Costa Urbana; 3=Costa Rural, 4=Sierra Urbana
S=Sierra rural, 6= Selva Urbana; 7= Selva Rural

Procesador de Informacién

Ubicacion del Cliente 0 URBANO Urbano=0, Rural=1 Fecha 7 ey, o8 Iniciales £- QP
Tiempo en el Programa 5 Meses
Cliente o ID # 4 I
Nombre del Cliente SALAS RAMIREZ, DANIEL FLORENCIO
Direccion del Cliente JR. JORGE CHAVEZ Y MANCO CAPAC SIN.
Dpto/Prov/Dist HUANCAVELICA / TAYACAJA | PAMPAS
i Ia al E Digale : "Hola. Minombre es____. Trabajo para la organizacion PRISMA. Estamos tratando de

aprender un poco més acerca de los clientes con los que trabajamos, y lengo algunas preguntas que me QUH&”& hacerte el die de hoy. Solo nos fomard
cerca de 20 minutos, y sus respuestas estardn junto & 18s respuestas de ofros hogares. Todas sus y no
estardn marcadas con su nombre. £ Estd usted disponible para dedicar aigo de tlempo a responder estas preguntas hoy?" Luego de que elfelia acceda,

prosiga con el didlogo debajo.

Entrevistadar: "Me gustarfa hacerle algunas acerca de las en su hogar. Déjeme decirle un poco acerca de o que queremos decir con
la palabra “hogar”. Para fo que nos p "Es ol conj de p . 588N 0 N0 P rpac‘ras hijos soiferos, hijos casados, hermanos, lios
etel gue ocupan en su fotalidad o parre de una vivienda, las ¥ en comun ofras necesidades vitales.”, Debe
i r & cualguiera que ha vivido en su casa por 6 meses de fos ditimos 12 tmnscumaos pero no incluye & alguien que viva aqui pero fome sus ahmenms
separadamente. ¢ Tiene alguna al resp R preg al i anles de p guir. 1
Pregdnlele al ta i ion de las Ci A-E, Ins cuales se refieren a cada persona en su hogar. Escnba la informacion en
el cuadro 8 medida que elfelia se la Digale al do: "Ahora me gustaria que identificara a cada persona en su hogar y responda algunas
preguntas basicas sobre cada persona.”
. i n | del : i
A. Miembro del Hogar 8 Suxe C. Relacion con la Cabeza del D. Edad E. Educacién (curso mas alto
i Hogar aprobado)
O=Femenino, . 3=hijo, 4 q i Ingrese los sigulentes codigos Nunca asistio o
‘ C (Afos solo estudio pre escolar=0, Asistio a la
Trhtagcuino 5—an 6=abuelo, 7=otro completos)| primaria=1, Completo la primaria=2. Asistio a i
3, Completo la
Superior no universtaric{asistid o la
, Suparior
Pasgrado y mass7
1) Entrevistado T nJEL A A 59 2
2) LEQuUC (A [@) % be &)
3) BANTT A 3 3 a
4) cecAR 1 ¥ 20 4
51 AMNGE L 4 ] 4
~ -
[ GulLtgmivA [ Q 3 7, E;
7) MICHAELU 1 3 74 y
8) 0 0B8R 0 3 9 1
9) >R 2R 0 Z 5 O
10)
11)
12)
13)
14)
18)
nirevistador: Salte la siguiente seccion y consohae Tas mspuasfas J'uego de Ta enfrevisia. o le haga eslas
preguntas al entrevistado; complele las resy con | del cuadro de arriba.
2 Numero de personas que viven en el hogar (registre el numero total de nombres de la columna A arriba): i
3Fdad de la cabeza de hogar (regisire la edad de la persona identificada como cabeza de hogar de la Columna D arriba): g ol
4Numero de otros miembros del hogar que no tengan educacion (sin incluir la cabeza) =
[nimero de personas con codigo de 0" en la Columna E arriba de edad escolar, no incluyendo la cabeza del hogar): LA
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Numero de Encuesta 4
Eniravistador. Ahora me gustaria hacerle unas cuantas pregunias acerca de su casa y algunos articulos que pueden tener.”

5.;Cuantos ambientes o habitaciones tiene su vivienda? Nuimero

° (Entrevistador: Incluya las habitaciones separadas en el mismo recinto si es el mismo hogar. Excluya bafios, sanitarios, cocina y sétano)

6. s Tiene usted un teléfono con linea fija en su casa? (Teléfono fijo, excluyendo teléf i
=no, 1=si

5t Enlasp de dn miltiple. no lea las . Formule la preg al ¥ la
cpc:dn maés similar en la Siia resy del L no es clara, indague hasfa una o d
7. ¢ De que material esta hecho el techo de su casa? |I|
1. Hoja de palmera o carton o lata o plastico 4. Madera (Tripley) 7. Concreto armado
2. Cafa, estera o estera con torta de barro 5. Tejas
3. Paja 6. Planchas de calamina y/o fibra de cemento(eternit).
8. ¢ De que material son las paredes exteriores de su casa?
0. No tiene paredes 3. Adobe o tapia 6. Ladrillo o bloque de cemento
1. Estera 4. Quincha (Cafia con barro)
2. Madera 5. Piedras con barro o sillar con cal o cemento
9. 4 Cual es su fuente principal de abastecimiento de agua ? III
1. Rio, acequia 5. Pilén de uso publico
2. Agua de lluvia, agua de nieve recolectada cerca de la casa 6. Agua entubada (no potable) hasta la vivienda
3. Camion cisterna, otro similar(tanqueo aguatero) 7. Red publica fuera de la vivienda, pero dentro edificio
_4. Pozo anesanal, manantial 8. Red publica, dentro de la vivienda (propio)
1. ¢Qué tipo de cerrojo tiene la puerta de entrada principal de la casa? [—:2—_1
1. Sin cerrojo 3. Chapa con llave, candado solo
2. Barra de madera o metal para cerrar solo desde adentro 4.Chapa con llave de idad & marco metalico con candado
11.4Cuantos carros/ camionetas, combis propios tiene actualmente su hogar? Numero
12.;Cudantos televisores de color propios tiene su hogar aclualmente? Numero E
13.;Cudl es el nimero total de ollas de metal (aluminio/ acero) propias de su hogar? Nomero
dor: Las tas son acerca del nimero de arficulos propios y su valor tolal. Cologue el numero en el espacio commespondiente y

los valores en sores en el recuadro comespondients. Si un entrevistado no posee un articulo , marque "0" én el recuadro de valor en soles .
144 Cuantos tractores y camiones propios tiene su hogar? Q

2 & . - D
¢ Cual es el valor total de reventa de acuerdo al precio actual del mercado? Soles l S/, ©. © _1
15.¢Cua_nlas licuadoras tiene en su hogar? . | 77 5 DO l
£ Cual es el valor total de reventa de acuerdo al precio actual del mercado? Soles i
dor: Por favor aseg de que /a ubicacidn de la ofreza confidencialidad antes de esla seccidn
Diga: “Se que las siguientes preguntas pueden generar bilidad. Le puedo g que las no se le dirdn a nadie.”

+Syrante los Gltimos 3 meses, usted o alguien en su hogar recibid ayuda en especie &)
Je programas de ayuda alimentaria (Vaso de leche, comedores, Desayuno Escolar, etc.)? :

O=no. 1=si

[ 2 ]

17.¢;Cuantas personas del hogar son miembros de un grupo o comité de aguafresiduos?
(grupos de manefo del agua y de aguas residuales, fales como Junla de Adminisiracidn de Agua y Saneamignio, JAAS) Numero
18.Usted, su conyuge o alguien en su hogar tiene en el Sistema Financiero(no incluir ahorros obligatorios de Prisma) una
cuenta de ahorros disponibles,cuenta corriente, una cuenta de depésitos a término fijo o cualquier otra clase de

cuenta de ahorros?
(No inciuir ahorros obligatorios de Prisma), (Si la respuesta es si, salte fa siguiente pregunta y finalice la entrevista)

19. Porgué usted ni ninguno en su familia tiene una cuenta de ahorros o cuenta corriente ?

0. Tiene cuenta 3. Las instituciones no son seguras 6. No hay instituciones disponibles
1. Muy poco ingreso (no puede ahorrar) 4, Las tasas de interés son muy bajas
2. No tiene el habito de ahorrar 5. No sabe donde o como abrir una cuenta
Revise la ta y vea si ha omitido aiguna pregunta. Si omitic alguna, favn( hacer las preguntas al anhfewsran‘o Sinoes asi, ha
liegado al final de la ta. al entrevistado por su tiempo ea der estas preg

Ahora regrese g las preguntas en ef cuadro dena;o de la composicion del hogar y consolide las respuestas
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